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Valor

conceptual

La identidad de marca de Libreria Virtual MITECO se ha desarrollado con
un enfoque estratégico contemporaneo, buscando construir una unidad
visual versatil, reconocible, adecuada para el uso en entornos digitales y
con gran carga simbodlica.

La propuesta se alinea con los valores del Ministerio: conocimiento,
sostenibilidad, territorio y desarrollo social. Se apoya en un lenguaje visual
geomeétrico y lineal, que transmite orden, precision y accesibilidad, en co-
herencia con el caracter técnico y divulgativo del proyecto.

El simbolismo detras de su isotipo permite ademas conectar tanto con el
publico especializado como con usuarios mas generales. El eje central es
un simbolo enmarcado en un cuadrado, aportando estabilidad y estructu-
ra, que funciona como contenedor de significado.

En su interior podemos reconocer varios elementos visuales clave. El libro
abierto, que conecta directamente con la idea de publicacion, archivo y
difusion del conocimiento.

Estas mismas formas evolucionan hacia hojas organicas, reforzando el vin-
culo con la biodiversidad y el entorno natural. Se articula como una espiga,
simbolo asociado al crecimiento y territorio (reto demografico).

La incorporacion de un elemento circular en la parte superior introduce
una lectura mas humana, vinculada a la poblacion, demografia y equilibrio
entre personas y medio ambiente. Este circulo nos vincula también con la
idea de sol, la naturalezay la luz.

La construccion del simbolo a través de lineas refuerza una estética mod-
ernay digital, alejandose de recursos evidentes. Une lo organico con lo
geomeétrico para ofrecer una interpretacion mas contemporanea.

Esta misma ldégica se traslada al desarrollo del nombre, donde el uso de
lineas horizontales dentro de un rectangulo acompana al simbolo, gen-
erando continuidad visual, ritmo y cohesién en el conjunto.

De este modo, se construye una narrativa visual integrada que conecta
conocimiento, sostenibilidad y desarrollo, proyectando una identidad cer-
cana, accesible y con vocacion publica.

El uso del color verde refuerza la idea de ecologia, mientras que el negro
nos conecta con la divulgacion editorial. Se introducen adicionalmente
colores secundarios de apoyo, que componen una paleta cromatica cor-
porativa reconocible y con caracter.

El sistema desarrollado permite versatilidad de usos, tanto del conjunto
completo como de su isotipo (simbolo) aislado, asegurando adaptabilidad
en todo tipo de aplicaciones: entornos digitales, publicaciones, papeleria 'y
soportes editoriales, etc.

En conjunto, la identidad no solo identifica, sino que construye un rela-

to coherente con la mision del MITECO, posicionando la Libreria Virtual
como un espacio actualizado y accesible, donde el conocimiento impulsa
el desarrollo sostenible y el equilibrio territorial.



Contexto
de la marca

Filosofia
y valores

Libreria Virtual MITECO nace como el repositorio digital de publicaciones
oficiales del Ministerio para la Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico,
reuniendo documentacion especializada, informes técnicos, estudios,
estadisticas y contenidos divulgativos vinculados al medio ambiente, el

territorio, la sostenibilidad y la transicion ecologica.

Se entiende el conocimiento como una herramienta fundamental para
impulsar la sostenibilidad, la conciencia ambiental y el desarrollo social. La
marca busca acercar el contenido técnico e institucional a la ciudadania

mediante una comunicacion clara, contemporanea y accesible.

Conocimiento y divulgacion

La difusion de informacion y contenidos especializados constituye el
nucleo de la marca, promoviendo el acceso abierto al conocimiento.

Sostenibilidad y territorio

Refleja el compromiso con la biodiversidad, el equilibrio territorial y el
desarrollo sostenible, conectando naturaleza, sociedad y crecimiento.




vision

Convertirse en un espacio digital de referencia en el ambito
de la divulgacion ambiental e institucional, reconocido por
facilitar el acceso a conocimiento especializado sobre tran-

sicion ecoldgica, biodiversidad y territorio.

Mmision

Difundir publicaciones, estudios y recursos

especializados vinculados al MITECO.

Facilitar el acceso a conocimiento técnico y divulgativo

a través de una plataforma digital accesible.

Acercar la informacion ambiental y territorial a publicos

tanto especializados como generales

Construir una identidad solida, reconocible, versatil y

adaptable, coherente con los valores del MITECO.



TONO comunicativo

Divulgativo Especializado Técnico
H
Institucional Accesible Cercano
i
Clasico Actual Moderno
H
Serio Rigor Informal
|

El tono de Libreria Virtual MITECO es claro, accesible y riguroso. La comunicacion se construye desde una perspectiva
institucional y especializada, pero buscando siempre facilitar la comprension y el acceso al conocimiento mediante un
lenguaje ordenado, directo y actual. Se prioriza una comunicacion divulgativa pero estructurada y precisa, capaz de

conectar tanto con perfiles técnicos como con publicos mas generales.

Evita un tono excesivamente corporativo, frio o distante, apostando por una comunicacion institucional pero mas proxima.

Transmite conocimiento, sostenibilidad y confianza desde una imagen equilibrada entre precision técnica y cercania.
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Proporciones
del imagotipo

Para la construccion del imagotipo, se
establece una unidad de medida con
valor “X" y se fijan las proporciones, que
deberan respetarse siempre, en base a
dicha unidad.



Area

de reserva

Para favorecer la correcta
visualizacion del imagotipo,
deberan respetarse siempre
(en todas sus variantes y
versiones), los espacios
blancos de reserva, que
equivaldran a, minimo, 3
veces el valor de “xX” por cada

lado de la marca.



Reduccion
usos minimos

/ Uso Impreso

(O _|LIBRERIA

VIRTUAL
MITECO

27 mm

/ Uso Digital

(O _|LIBRERIA

VIRTUAL
MITECO
—_—

65 px

Para garantizar siempre la legibilidad,
No se usara el imagotipo por debajo
de los tamanos minimos para usos
impresos y digitales para cada version

aqui pautados.
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Versiones

y variantes

Se detallan las diferentes versiones y variantes en las que podra

emplearse el imagotipo.

Se debera respetar la jerarquia de usos pautada para poder
garantizar la solidez, coherencia y profesionalidad de la identidad
de marca en todos sus tamanos, formatos, aplicaciones y contextos

de uso posibles.
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Variantes

principales

Se utilizara el imagotipo de forma preferente y general. Pero
podra utiizarse el isotipo aislado como simbolo representa-
tivo de la marca para usos concretos como sellos, pegatinas,

favicon, etc.

/ Imagotipo

(O _|LIBRERIA
VIRTUAL

MITECO

/ Isotipo

O
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SEUTOR BSEEAN  Versiones

MITECO

Se emplearan de forma preferente sus dos variantes
principales tanto positiva como blanca sobre
fondo corporativo, segun soporte. Se utilizara,

de forma secundaria, en sus cuatro variantes

(O _|LIBRERIA (O __|LIBRERIA alternativas de usos en negativo sobre fondos de
: I WITRT A = : I Vsl colores corporativos. Se utilizara en sus versiones
MITECO MITECO monocromas y escala de grises de forma excepcional,

cuando el soporte y uso de tintas asi lo requiera.
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/ Versiones
Principales
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/ Versiones

Negativo
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/ Versiones

Fondos
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/ Versidon

Monocroma
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/ Versidn
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O

Isotipo

usos

O O

El isotipo se podra utilizar en todas estas versiones, como
simbolo de la marca. Sera el Unico elemento que podra uti-
lizarse aislado, con opacidad reducida (marca de agua), cor-

tado (como recurso compositivo), repetido en patron, etc.
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Se desarrolla un patron de marca corporativo para utilizar
en fondos, textil, packaging, etc, como recurso de repeticion

Patron

de marca

y compositivo asociado a la marca. Podra emplearse en sus
diferentes variantes de color, segun soporte e intencion.

difdifdifdvedNddNfdvaduadwadx(
NUANV ANV AR AN AR ANV AN ANT ARy
fdvfdyfdvfdnfdufavfdnfduidnad
‘Qﬁﬂﬁﬂﬁﬂﬁﬂﬁﬂﬁﬂﬁﬂﬁﬂﬁ.
dyfdnfdnfdvfdnfdnfdvSdniduadu|

IR R I AR 1
A S S a0 A

dxfdvidvfdnfdvidnfdnfdvadwadni

R AR R R 2 I

L G S 40 A 0 A

A OO PO ovvf
a4 0 A 0 A
OO AR S oS o
O O O A A T A

a0 a Al i S
A G S S 0 a0 A

A a0 0a S a a a a i
NAYNARYANNAS R RN AR ARy N Yy
dvfdufdyfdnfdyfdnfdvSdnfdvidn(
RUARVARUAL VAL U AL ARV ARVARNAR

dufdvfduisnidyidvidvadniavadni

R AR T A P

A G S S 0 a0 A
8 d a A Cla S S A a

AR I AR P

OSSOSO o oo

19



Elementos corporativos

/ Tipografias

A nivel tipografico, la propuesta combina elegancia

editorial y funcionalidad contemporanea.

Para el naming se plantea “Montserrat” en sus pesos
regular y bold. Tipografia sans serif moderna, limpia,
accesible y legible, que introduce el contrapunto

funcional y digital.

Como tipografia de apoyo se utiliza “Playfair Display”,

una serif que aporta caracter, sofisticacion y un guino
al mundo editorial, reforzando el valor del contenido

publicado y anadiendo contraste.

Esta combinacion tipografica permite equilibrar
tradicion y actualidad, generando una identidad

solida, reconocible y adaptable a distintos contextos.

/ Paleta de colores

— Verde Petrdleo (color principal): vinculado a la
sostenibilidad con una perspectiva técnica y actual.
— Negro Carbén (para textos): aporta profundidad,
contraste y caracter institucional y editorial.

— Turquesa (color secundario): introduce frescura,
innovacion y dinamismo dentro del sistema visual.
— Verde Agua Suave (para variantes en negativo del
logo y fondos): refuerza la conexion con lo natural
desde una lectura ligera y accesible.

— Gris Perla (para fondos): actua como base neutra,

aportando equilibrio, limpieza y aire visual y editorial.

Esta combinacion cromatica permite construir
una identidad moderna, digital y flexible, donde
el contraste entre tonos neutros y verdes aporta

personalidad, sin perder claridad ni rigor institucional.
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Tipografias

corporativas

/ Tipografia Principal

Montserrat

Para uso en en el

imagotipo, bloques de

texto y parrafos. En todas
a sus variantes de light a

bold para jerarquizar.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh I|i Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

/ Tipografia de apoyo

Playfair Display

Para uso en elementos

textuales de apoyo para
generar contraste, como

a subtitulos y entradillas
de texto.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
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/ Color Principal

Verde Petroleo

Pantone 2213 C
RGB 44 111120
CMYK 80 36 41 22
#2c6f78

/ Color
Secundario

Turguesa

Pantone 7472 C
RGB 75185 180
CMYK 66 4 34 0
H4blbO9b4

/Color
Secundario

Verde Agua

Pantone 331 C
RGB 160 213 206
CMYK 400220
#96d5ce

/ Color Principal

Negro Carbdn

Pantone Black C
RCB 35 37 36
CMYK 69 616172
#232524

/Color
Fondos

Gris Perla

Pantone 663 C
RGB 216 216 223
CMYK141170
H#dA8d8df

Blanco Papel

RGB 255 255 255
CMYKO0 000
#FFFFF



Para lograr tonos mas claros, podremos reducir la opacidad

E s C a I a de los colores corporativos. Estos matices podran utilizarse

para crear una atmaosfera mas suave en fondos o recursos de
t() I I al diseno para web, presentaciones, catalogos editoriales, etc,
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USOS

correctos

Para aplicar la marca sobre
fondos, se priorizaran siempre
los de colores corporativos y las
imagenes similares a la estética
del MoodBoard.

Cuando sea necesario aplicarlo
sobre fondos de colores no
corporativos (si no se puede
evitar), asi como cuando se
aplique sobre imagenes, se
utilizaran exclusivamente sus
versiones monocroma blancay

negra, como se muestra. No se

utilizara sobre fondos o imagenes

gue no permitan legibilidad.

/ Fondos corporativos

LIBRERIA

LIBRERIA

\@F VIRTUAL
.V |[MITECO

‘@F VIRTUAL
| YV [MITECO

/ Fondos no corporativos — claro / oscuro
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LIBRERIA

1 O LIBRERI'A
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e ot
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El MoodBoard define una serie de imagenes vinculadas a la
o o identidad, que nos serviran como acompanamiento en redes,
web, presentaciones... y como inspiracion y referencia de la

b O a r d estética objetivo.

Los conceptos de inspiracion de la marca, son:

— Espigas, trigo, vegetacion y flores

— Conocimiento, divulgacion, publicaciones especializadas, texto y libros

— Transicion ecoldgica, sostenibilidad, biodiversidad, flora y fauna

— Poblacion y reto demografico

— Naturaleza, paisaje, territorio, crecimiento y equilibrio entre sociedad y medio ambiente
— Entornos digitales contemporaneos, accesibilidad y claridad visual

— Diseno editorial, sistemas graficos estructurados y lenguaje institucional moderno

— Informacion publica, investigacion, analisis y difusion del conocimiento

Los colores de inspiracién y afinidad de la marca, son:
— Tonos verdes vinculados a la ecologia y la sostenibilidad
— Colores presentes en la naturaleza: vegetacion, agua, paisaje y luz natural

— Composiciones, estructuras y texturas natu rales






A continuacion se muestran algunas imagenes de ejemplo
para utilizacion en fondos corporativos vinculados a la marca,

para uso en presentaciones, catalogos editoriales, etc.
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Aplicaciones

ejemplos de usos

A continuacion se ejemplifican algunos de los posibles usos del
imagotipo sobre diferentes elementos de diseno (ficticios), in-
cluyendo la muestra sobre diversas tintas especiales, tales como
stampings plata u oro, papeles texturizados, relieves, hendidos,

barnices, rotulos tridimensionales), etc.

Estos ejemplos se usaran como referencia a la hora de utilizar la
identidad en el futuro en cualquiera de los posibles soportes fina-

les y son representativos de su versatilidad.
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